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Solo en un ano, en 2010, la empresa Repsol gastd 30,4 millones de euros en publicidad,
repartida en diferentes medios (1). No es extrafo, por tanto, la condena unanime, desde estos

medios, a la decisién del Gobierno argentino de nacionalizar YPF, en detrimento de los
intereses de Repsol.

Repsol patrocina, por ejemplo, el informativo diario de la cadena espafola Telecinco (2), que
informaba del asunto de esta manera tan rigurosa y neutral: “Toda la claridad que le falta a la
presidenta argentina sobre el futuro de Repsol-YPF le sobra al Gobierno espafol, para
advertirle sobre las consecuencias de una expropiacion (...) En su defensa de los intereses
espanoles cuenta con el apoyo total de la oposicién (...) La escalada del conflicto no perturba a
la presidenta argentina, que va a lo suyo...” (3)

Este tratamiento informativo es comun a todos los grandes medios esparnioles, por lo que nos
centraremos en uno: el diario El Pais, perteneciente al Grupo Prisa.

La supervivencia de este consorcio mediatico no solo depende de los ingresos publicitarios de
Repsol: el mayor accionista de esta petrolera, La Caixa, es uno de los bancos acreedores de la
voluminosa deuda del Grupo Prisa, refinanciada el pasado afno (4).

Por eso existe una censura total a cualquier informacién negativa sobre la actividad de
Repsol en América Latina. Un ejemplo salia a la luz hace varios afnos, cuando una periodista
del diario propuso publicar un articulo critico con la petrolera (5). Tras imponérsele al autor, en
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un primer momento, la suavizacion del texto, finalmente la direccion del periédico decidié no
publicarlo: “Lamentablemente, Repsol no puede aparecer en el articulo ni una sola vez”, fue la
explicacion. Los gravisimos dafos humanos y medioambientales, las violaciones de los
derechos sindicales o las acusaciones de colaboracion con bandas paramilitares para el
desplazamiento de poblacion rural colombiana no pueden ser noticia (6).

Pero, curiosamente, dias después de la expropiacion de YPF, quien era acusado de vulnerar
la libertad de prensa era el Gobierno de Argentina. Lo hacia, en un comunicado, la Sociedad
Interamericana de Prensa (SIP) —es decir, los duefios de los grandes medios privados de
América Latina- que se reunia, precisamente, en territorio espanol, en Cadiz (7). La SIP
acusaba al Gobierno de Buenos Aires de hostigar a los medios, de promover la censura
indirecta y, en el colmo de la caradura, proponia “evitar que los medios publicos sean utilizados
como herramientas de mera propaganda o bien de difamacion de personas, grupos sociales o
instituciones”. Es decir, exactamente lo que ahora hacen los grandes medios privados, para
defender a uno de sus grandes anunciantes, en contra de la decisién soberana de un gobierno.

Y es que la campana politico-mediética contra el Gobierno de Argentina parece sacada de
un manual. Anunciada la nacionalizacion, el Gobierno esparol anuncia represalias comerciales
contra Argentina (8), y su posicion es respaldada por la Unién Europea, el Fondo Monetario
Internacional y el Gobierno de Estados Unidos (9). Los medios espafoles comienzan una brutal
campana de demonizacion del Gobierno de Buenos Aires. Y hasta el Consejo General del
Poder Judicial espafol —en un ejemplo de lo que se entiende por “divisién de poderes”- se
niega a participar en la XVl Cumbre Judicial Iberoamericana celebrada en Buenos Aires (10).

Analistas internacionales —en calidad de supuestos expertos imparciales- llevan el mismo
mensaje a tertulias e informativos. Por ejemplo, el Real Instituto Elcano -un think tank defensor
de los intereses geoestratégicos esparoles- coloca en tiempo record en los medios una
encuesta, segun la cual “mas del 80% de los espanoles juzga grave la expropiacion” y que
refleja, supuestamente, una caida en picado de la popularidad de la presidenta Cristina
Fernandez, al nivel —asegura- “de Putin o Raul Castro” (11).
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Marcas Inversidn 2010 Fang !i Followers | |
RCL D

1 Bl Corte inglés 161.499.000 19.576 1. 3005 (inacthoo)

2 Mot 122.636.000 T4.TES 26.710

3 Widjes El Corte Inghts 115A418.000 M Uherel pginag propia Mo thene perfil proplo

4 Vodafone 106.144.000 103.737 24173

5 Orange F3.906.000 21620 1020

[ ING T3 468000 200009 £

7 ORE 58,456,000 Mo tiens phging propla Mo thene perfil propio

8 Linea Directa 545050000 418 203

] Mokia 45 304,000 2174319 3170

10 Peugeot 45,136,000 14.0455 1.032
11 O &2 346,000 Mo thense pagina propia 161
12 Ford 40,402,000 4.346 440
13  Carrefous A0, 102000 Mo tiens pdging propla Mo thene perfil proplo
14  Vollkowagen 3B8.853.000 17,764 472
15  Seat 37 841000 Mo tiens pdging propla 567
16 Halocon Viajes 37064000 relr 1380
17 Citro¥n 37.011.000 2272 150
18  ONO 36.954.000 19,037 4,090
19 Digital » 36344000 TRTG 7337
20  Viajes Ecusdor 35,752,000 Mo thens pdging propla Mo thene perfil proplo
21 BBvA 33,708,000 5.505 433
22  Bensult 23 243000 Mo ndica nomens Mo tiene parfil progio
23 Garnler 32,465,000 15279 695
24 Toyata 32343000 Mo tiene phgina propla Mo thene perfil proplio
25  Actimel 32.121.000 3.007 288
26  Acthla 30889000 Mo tiene pdging propla Mo thene perfil proplo
27 Repsol E0.401.000 (aista Repsod: 69070 Guia Repanl: 67262
28 Boa Repsol: 17,361 Bow Repsol: 6.478
Wiajes |beria 29.955.000 4278 933

29  Banco Santander 39548 000 260027 Ha3
30 Media Markt J6.958 000 1R 10001
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